Turunduse aluste kursuse ppekava

Tidienduskoolitusasutus: Axxion Global OU

Oppekava nimetus: Turunduse alused

Oppekavariithm: Turundus ja reklaam

Oppe kogumaht: 60 akadeemilist tundi (60X45 min), millest:

¢ 30 akadeemilist tundi moodustab kontaktdpe;

e 30 akadeemilist tundi moodustab iseseisev tOoO.

Taienduskoolituse sihtriuhm

Koolitus kisitleb turunduse pohialuseid ja toimemehhanisme ning on suunatud oppijatele, kes ei
ole varem turundusega tihedalt kokku puutunud, kuid soovivad turundust tundma oppida
ststeemselt ja struktureeritult ning selles hakkama saada ja orienteeruda. Koolitus ei eelda
varasemate turundusteadmiste olemasolu ja sellega voivad liituda koik, kel on huvi turunduse,

viirtusloome ja dritegevuse vastu.

Opiviljundid

Koolituse edukalt libinud 6ppija omandab jirgmised Spiviljundid:

~

moistab turunduse kohta ja tidhtsust ettevotluses ja dris;

moistab turunduse rolli ettevotte t66 tulemuslikuks ja jatkusuutlikuks muutmisel;
saab aru turunduse olemusest, eesmirkidest ja pohilistest toimemehhanismidest;
moistab turunduse tooriistade olemust ja vadrtuse loomise voimalusi nende abil;
omab suurt pilti turunduse teoreetilisest taustast ja olulisemast terminoloogiast;
omab algset tlevaadet turunduse oiguslikest aspektidest ja digusaktidest;

suudab koguda infot ja analtiisida ettevotte turundustegevust algtasemel;

suudab luua lihtsamaid turundusstrateegiaid ja neid ellu viia.

Oppe sisu

Kursuse jooksul labitakse jargmised teemad:

turunduse olemus ja olulisemad turundusmudelid;
vairtusloome ja kasumi maksimeerimine turunduse abil;
konkurentsieelise loomine turunduse kaudu;

tarbijate leidmine, mairatlemine ja moistmine;

klientide segmentimine, sthtrihmade hindamine ja vairtuspakkumise positsioneerimine;

toode kui vaartuspakett ning tootearendus ja tootejuhtimine turunduse tilesannetena;



e teenuste olemus ja teenuste turunduse eripirad toodete turundusega vorreldes;

e integreeritud turunduskommunikatsioon ja selle instrumendid;

e rcklaami, suhtekorralduse ja muude kommunikatiivsete instrumentide kasutamine;

e brinding turundusinstrumendina ja selle kasutamise véimalused véirtuse tostmiseks;
e hinnakujunduse strateegiad, soodustused ja allahindlused;

e muigikanalid ja mitgikoht;

e turundusinfo leidmine, kogumine ja analiiiis;

e turundus kui investeering ja turunduse efektiivsuse moStmine.

Oppekeskkonna kirjeldus

Koolituse loengu ja seminari osad viiakse libi koolitusruumis, mis vastab tervisekaitse nouetele
ning on varustatud koolituse libiviimiseks vajaliku sisseseadega. Koolitusruumi ja sellega seotud
tldkasutatavatele aladele on tagatud ligipais ka erivajadustega isikutele.

Koolituse praktiline osa voib toimuda nii koolitusruumis kui ka viliskeskkonnas voi ettevotetes
ning sel juhul séltub 6ppekeskkonna spetsiifika konkreetsest kontekstist, kuid igal juhul on tagatud
oppetoo labiviimiseks vajalikud tingimused ja erivajadustega isikute ligipads koolitusele.

Koolituse 16petamise tingimused ja viljastatavad dokumendid

Koolituse eduka Iopetamise tingimusteks on:

e vihemalt 70% kontakttundidest aktiivne osavotmine;

e koolituse jooksul tlesannete positiivne sooritamine.

Opiviljundeid hindab koolitaja erinevate iilesannete lahendamise pdhjal vastavalt piistitatud
hindamiskriteeriumitele. Hindamine on terve koolituse jooksul kujundav ning koolituse 16pus
toimub kokkuvottev hindamine koolituse jooksul teostatud tlesannete ja loputilesande baasil.
Koolituse kokkuvottev hindamine on mitteeristav.

Koolituse libimisel valjastatakse osalejale:

e tunnistus, juhul, kui osaleja tdidab koolituse edukaks libimiseks vajalikud tingimused;

e tdend koolitusel osalemise kohta, kui hindamise tulemusena selgub, et 6piviljundid jdid
omandamata.

Koolituse libiviimiseks vajalik koolitaja kvalifikatsioon

Koolitaja peab tditma jargmisi kvalifikatsioonindudeid:

e omama erialast korgharidust;
e omama to6kogemust koolitatavas valdkonnas;

e omama tdiskasvanute koolitamise kogemust vOi vastavat ettevalmistust.



